dast dlee + dast Gl L0 “JJ.U/‘;UM:// 14 ylas f/v(}‘r.:.ij QE;}/CJB 4 5 Q/JJLA.//C_?J

Oy F z l d Olpslall ads
Sl B ) 1y 5l sl
Tl Bl 0
gt i
A1) =8 ol Ll d )

Résumé :

Notre communication tente de présenter une approche aux
entreprises algériennes qui leur permettrait d’exporter leurs
produits et services et de pénétrer ainsi, les marchés
internationaux. Cette approche s’articule essentiellement autour du
marketing international.

L’importance de ce sujet réside dans le fait d’une
mondialisation qui ne cesse de se diffuser jours apres jours, et
intervient a point nommé apres la signature par 1’Algérie des
accords d’association avec 1’Union Européenne en septembre
2005, et son éventuelle adhésion a I’Organisation Mondiale du
Commerce (OMC).

Ce qui appelle a une mise a niveau des entreprises
algériennes, qui ne répondent pas aux normes internationales de
qualit¢ des produits et services, cette mise a niveau vise a
améliorer leur compétitivité aussi bien a 1’échelle national
qu’international.

-

AW

lple Lo wlel Koy danld Jodll o w12 s 54 s
qu&fj (,._G.U\ Q\;\Jz-l ugf (lj cw\ ilosd) o UgL:lgL:o-\ Jijf é QG)}\
N G s ph C’JJ 1996 o @l Lo g ;9” oy 2 o <l sl
el 3 D5 sdas N o palall sds b 3 ¢ ptadl ¢ Uab (3 & A Sl 3l
LB bl

berrag_med @yaho0.com :Jsbe . 5141 =5 beell LWlal) 2l L JUal ol Slef *

dose L g J Sslad) ilg 125




ot s + ot Sl 0 Ll sl 0 Lis plotisl QE;}/CJB 4 5 Q/JJLAJ/C_?)

G g oV SEVy S o e pd) 820 B aw OF 150 g

G AR Slaw sl 2o bl Sl e 2 e Bl ) U] Ll
3 s Y W by s s Ogn e G5 O 18 Gldl sl L ) Wl sl
Jsos 095 Jsd o) VNV oy el sl @ Y1 e o 91 sLasY)
APSURTIP (ISR e
Moy e lly 5ol Jls (3 dole ad gl el w2 31 L) gl e
Llar L adlin 2 OLE (3 Alsb ol iad clas 1A Sl dl) 080wl
oy B sd B 50 822 Ay elis o ke A5
e By il dols il ang G5k md) At e B 5 A I Y
e oLl el

<Economies d’échelle 5SUl wmd) olslasl o s3lizuVl s

Byle A el amr sl Cans mn 633 pll Blall 1) plasea ) pae ¥
Slze il fulally

G5l ol adl G el g il e 3 Wz B ) &St e g ¥

W sl ) Sl sl ol 5,5,0 o STy Y el Vi
o oS el ad gl ol e gl Y 9690 G 54 2400 — 33l
GV SN A ) 1 Bl 5o Joaly 1505l O ally i 87 skt J g
JSLally obdaalt ods b (3 % 5 A Sl d) OGL 1 [1]sidl b e 2
€8 sl il o (S A LT s OF (s )

e pslall @iy & Lol sl B )l B4 sda 3 J gl 1ol WSS
" el OBV e Lol (g s gl s 2T O] LBy 2 2l &
Sl 4y (3 sl e s S 1 USS B 3 A Sl gl i )
S PR RS (VTSR U R W S W S VA P VNS WL LU eSO
o) oo Bl Akl ol sl cd G 3 el By L Sl
Lo Y e o sa o) ol 1) Blaa¥l s pa g 31l Sl ol g Il

i) Az Bl LS oy oo il el e S 0B (Ml e Sz

gsbjj‘ gs“’w\ G:“«'J\ Js? s (A slasy) e g},)j%“ SL2Y & ECY A
fommr L slasl L) e sLasl e Lol b

dose L g J Sslad) ilg 126



ot s + ot Sl 0 Ll sl 0 Lis plotisl &Lij/é/éjb: 4 5 Q/JJLAJ/CJ)

o bl k:SJ\ IRENUAR W EN U IR CUG_AS Su A Gl s
Ul Gt et VUt oLty ( Skl ol e 85 smd) By 550 el
(ol bl ae a2

elo gy (sutzin L pl [2]2ul;5 L& bl ol o gl s ¢ ) cllgnal a8 ol 5
o e (eliall s Sl U ) e 8 pime e (1) Dbl cipslaB¥) ol 5
sla gl 0yl 0193 Ad 1S pLEVYy ) Wladly Jld Je UL
tolnw 8l

oo i slaal bladl ws iy Y oy a3yl sl bl
Slelaill 5 ol ol e g Al Bl ) e bl e olbld
92005 oz Wl ) B sand) b as Gzl

Sy Szl iy ) Ol sl dad J Akl Al s

oo Bl gl Ol gl e 2 ) e 1By B 7yl & S S palall sk ]
JSS L WY oy 2 e ad) WS e adl jadi @ oA W s
dir bl Sl S 18 0 WIS (2 ) Jo g G M il GaE g ALl
sda OF Wl ¥ JLbe 2 0y 2 Bls £ b olasle g (3 1996 d
O 38 ST N> Oseke 800 1) 500 s 515 ey cpsd) ) 35 | el

ZL}.Y\ J)JJ.-\L}
Sy B gyl g1 Ol palall gl (01 J g
)Lﬂb@ﬁlﬁ 13.\7}5\
y | ) N - | © o) 0 o~ O v )
- S | o | © o >N oy [oN X o)
S | S| S S| 3 o) o) o) o o
8 N N N N N — — — — —
S
IS
554 | 581 |673 | 734 |648 | 612 | 438 | 358 | 516 | 882 | 519 3_
5
39
(V)
16 | 08- | 19 47 1 39 22 30 41 69 - Jume
ey
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